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DOS FACETAS

d Documento para terceros:

Destinado a determinados lectores
(financiadores, proveedores, instituciones, etc.)
que lo van a estudiar con objetivos diferentes

d Guia para el emprendedor:

Herramienta de trabajo que permite al
emprendedor reunir los datos necesarios y
estudiar y elaborar las diferentes decisiones y
programas de accion a fin de concretar el
proyecto



ANTES DEL PLAN

La realizacion del plan de negocio supone haber:
O Seleccionado la idea de negocio

A Definido el binomio producto / mercado
 Preevaluado la idea de negocio

Qd Reunido el equipo promotor 6ptimo
 Repartido tareas en el equipo promotor

d Formado e informado a parte del equipo



DOS FASES

La realizacion del Plan debe correr a cargo del
promotor y consta de dos fases simultaneas:

AdReunir la informacion y definir el contenido del
Plan, a partir de una metodologia de busqueda,
asesoramiento, reflexion y toma de decisiones.

Qd Redaccion propiamente dicha, en paralelo con la
anterior



UTILIDADES DEL PLAN

Q Guia para planificar y ejecutar una actividad
empresarial

Q Instrumento de busqueda de financiacion
A Desarrollo de nuevas estrategias y actividades

d Guia de las acciones a realizar desde el momento
de la creacion de la empresa

Q Lista de comprobacion de hitos a lograr



CARACTERISTICAS

Para que resulte de utilidad debe cumplir:

Q Calidad de la informacidn: clara, concisa, veraz y
comprobable

Q Actualidad de la informacion: puesta al dia

A Integridad de la informacion: todas las areas de
la actividad empresarial

d Unidad de criterio en la redaccion




FORMA

A La forma del plan contribuye a la credibilidad del
promotor

d Debe ser leido y atraer la atencion del lector

A El lector no tiene mucho tiempo, facilitar la
lectura

A Producto personal del promotor o equipo
promotor



RECOMENDACIONES

] Evitar la sensaciécp ’g_le_c?ngunto de documentos
iIndependientes. Predefinir [as normas de estilo

A Buen estilo

d Comunicativo

d Honestidad en la informacion

Q Tercera persona en la conjugacion de los verbos

d Orden en la exposicion y coherencia en los contenidos
A Parrafos cortos que faciliten la buena exposicion de ideas
A Evitar redundancias y anglicismos

QA Principio de economia en las palabras

d Acentuar lo positivo, sin eliminar lo negativo

A Incluir conclusiones parciales y globales

d Conceptos clave en negrita que faciliten lectura rapida



PRESENTACION

AdDos volumenes, uno para el proyecto y otro para anexos

QA Parte principal no exceder de 40 - 60 paginas

d Los anexos son documentos de apoyo a los argumentos

O Personalizar buscando una imagen corporativa

Q Creatividad e innovacion en la elaboracién del documento

QA Introducir figuras, graficos y elementos que lo hagan atractivo
A Cuidar la calidad del papel y de la impresion

Q Dejar margenes suficientes para permitir anotaciones

d Orden coherente en los contenidos

d Paginar e introducir indice que facilite localizacion de contenidos
QA Introducir antes del indice un resumen ejecutivo
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PCTExtremadura

Muchas gracias por su atencion

Antonio Verde

Director General

924 289 300 Ext. 89232
director@pctextremadura.com
www.pctextremadura.com




